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1. Inledning

Dessa riktlinjer kompletterar Policy for sponsring, gavor och donationer och beskriver hur sponsring ska
hanteras i praktiken inom Avesta kommun. Riktlinjerna galler bade ndr kommunen dr mottagare av
sponsring och ndr kommunen ar sponsor. For detaljer om beslutsnivaer se policy.

2. Definition och avgransning

2.1 Sponsoravtal

Sponsoravtal ar ett affarsmdssigt avtalsférhallande med 6msesidiga forpliktelser dar en part tillhandahaller
kontanta medel, varor eller tjanster och den andra parten tillhandahaller en avtalad motprestation.

2.2 Avgransning

Riktlinjerna géller endast sponsoravtal. Uppldgg utan avtalad motprestation dr gdva/donation och hanteras
enligt Riktlinjer for gdvor och donationer. Andra upplagg omfattas inte av dessa riktlinjer.

Foljande ar inte heller sponsring:

Kommersiell marknadsforing - For att anses vara sponsring far reklam eller annan exponering endast
innehalla uppgift om vem som star bakom sponsringen, t.ex. genom att foretagsnamnet namns.

Om den sponsrade dven exponerar uppgifter om sponsorns verksamhet, produkter eller erbjudanden,
handlar det om kommersiell marknadsféring.

Upphandling - Motprestationen kan aldrig besta av krav pa inkdp av varor eller tjanster fran sponsorn. |
sadant fall ar det att betrakta som upphandling och da ska lagen om offentlig upphandling tillampas.

Samverkan — Sponsring kan vara en del av en samverkan. Samverkan ar dock ett stérre begrepp som avser
gemensamt handlande foér ett gemensamt mal. Vid samverkan behover parterna traffa ett samverkansavtal
som faststéller mal och ataganden. Under férutsattning att alla parter bidar ett projekt och att det inte ar
fraga om att nagon part far en motprestation i form av pengar, varor eller tjanster t ex i form av reklam, ifran
nagon av de andra parterna, ror det sig inte om sponsring.

3. Grundprinciper
Vid alla sponsoravtal ska féljande principer tillampas:

e Kommunen far inte komma i beroendestéllning till en sponsor. Sponsorstddet far endast vara ett
komplement till ordinarie verksamhet och budget.

e Sponsoravtal far inte paverka - och det far inte ens uppsta misstanke om paverkan - pa kommunens
beslut eller prioriteringar.

e Sponsoravtal ska vara skriftliga och diarieféras; kommunen ska kunna redovisa ingangna avtal vid behov.

o Aktorer ska bedémas enligt samma principer och kommunen ska undvika att skapa otillborliga
konkurrensfordelar.

e Sponsor far inte ges ensamratt att leverera varor eller tjanster till kommunen utanfor det aktuella
avtalet.

e Kommunen far inte informera om eller marknadsféra enskilda naringsidkares produkter och tjanster.

e Sponsoravtal far inte forekomma i myndighetsutévande verksamhet.



e Rese- och logikostnader for kommunens medarbetare ska alltid bekostas av kommunen vid besdk hos,
eller resor med, leverantorer eller anbudsgivare.

e Sponsring i form av varor och tjanster far inte ske i strid med lagen om offentlig upphandling eller
kommunens inkdpspolicy och riktlinjer for inkdpsverksamhet. Sponsring med varor eller tjanster mot

synlighet i form av namn eller logotyp innebar normalt inte att avtalet maste upphandlas enligt LOU men

en beddmning maste goras i varje enskild situation.

e Kommunen tar inte emot sponsring, inklusive kostnadsfria tjanster eller tjanster till underpris, fran
tidigare, befintliga eller potentiella leverantorer eller anbudsgivare om det finns ett néra tidssamband
(hindrar inte kdp enligt gdllande upphandlingsregler). Undantag kan i vissa fall géras om det inte finns
nagot samband med leverantorsrelationen eller avtalsinnehall i befintliga eller potentiella avtal.

e Sponsring som riktas till eller anvands i verksamhet for barn och unga far tas emot endast om den inte
innehaller eller forutsatter kommersiell marknadsforing/paverkan riktad till barn och unga (t.ex.
utdelning av varuprover, reklambudskap eller varumarkesexponering i material/aktiviteter).

e Sponsring ska vara forenlig med kommunens vardegrund och mal och far inte strida mot ndgon av de sju
diskrimineringsgrunderna.

4. Krav pa sponsorer och sponsormottagare

Innan sponsoravtal tecknas ska en bedémning goras av att motparten kan accepteras ur ekonomisk, etisk
och hallbarhetsmassig synpunkt. Kommunen ska avsta fran sponsoravtal om motparten, eller dess
foretradare i ledande stallning (styrelseledamot, vd eller firmatecknare):

e har forfallna och obetalda skatter eller sociala avgifter eller ar i konkurs/likvidation/rekonstruktion,

e har lagakraftvunnen dom eller lagakraftvunnet myndighetsbeslut om allvarlig eller upprepad
lagbvertradelse som ar relevant for bedomningen av aktorens seriositet och lamplighet,

e har lagakraftvunnen dom eller lagakraftvunnet myndighetsbeslut om allvarlig eller upprepad
overtradelse av miljo- eller arbetsmiljolagstiftning eller om diskriminering enligt gallande ratt,

e dr ett politiskt parti eller en religios organisation,

e dranonym eller inte kan uppvisa transparent dgar- och finansieringsstruktur.

Kommunen ska inte heller acceptera kostnadsfria tjdnster eller tjanster till underpris, fran tidigare, befintliga
eller potentiella leverantorer eller anbudsgivare (hindrar inte kop enligt gdllande upphandlingsregler).

Kommunen kan genomféra proportionerliga kontroller av tankta sponsorer eller sponsormottagare innan
sponsoravtal tecknas. Kontroller bor i férsta hand avse den juridiska personen och uppgifter fran allmant

tillgangliga kallor. Nar kontroller omfattar personuppgifter ska berérda fysiska personer informeras enligt
dataskyddsforordningen (GDPR, artiklarna 13-14) i samband med att kontakt inleds och innan kontrollen

genomfors.

5. Kommunen som mottagare av sponsorstod

5.1 Inriktning

Nar kommunen tar emot sponsring ska insatsen stédja en planerad inriktning och vara till nytta for
kommunen och lokalsamhallet. Sponsring bor foretradesvis ske i form av varor och tjanster. Vardet av det



som sponsorn tillhandahaller ska 6verstiga kommunens kostnader och arbetsinsats for
sponsringssamarbetet.

Tankbara samarbeten och motprestationer for sponsring och gavor inom ramen for arbetet med nytt
konstmuseum.

5.2 Tillatna motprestationer

Kommunens motprestation ska vara saklig och begrénsas till det som framgar av avtal. Den huvudsakliga
motprestationen ar synlighet genom namn och logotyp, exempelvis:

e upplysning om att en aktor sponsrar ett evenemang/projekt (t.ex. 'Med stod av ..."),

e namn/logotyp i program, pa webbsida eller i material dar kommunen &r avsandare, under forutsattning
att det tydligt anges att det avser sponsorinsats.

Motprestationen far inte innebara reklam for produkter eller tjanster. | material dar kommunen &r

avsandare ska darfér motpartens produktinformation, erbjudanden eller uppmaningar till kop inte

forekomma.

5.3 Upphandling (LOU) och inkdpsregler

Sponsring i form av varor och tjanster far inte ske i strid med lagen om offentlig upphandling eller
kommunens inkdps- och upphandlingsstyrning. Om sponsringsupplagget innebar dmsesidigt forpliktande
villkor som kan utgéra ett kop/byte (t.ex. barteravtal) ska upphandlingsfunktion kontaktas for bedémning
innan avtal tecknas.

5.4 Sarskilt om barn och unga

Vid projekt eller aktiviteter som riktar sig till barn och unga ska kommunen vara sarskilt restriktiv.
Sponsringen far inte vara vilseledande eller dra nytta av barns och ungas bristande erfarenhet. Kommunens
material ska vara reklamfritt i sak och endast innehalla neutral upplysning om sponsor (namn/logotyp).

6. Kommunen som sponsor

Nar kommunen lamnar sponsring ska det vara ett led i att forverkliga kommunens malsattningar och bidra
till att starka Avesta som plats. Sponsring ska inte anvdndas som ett generellt stoéd och far inte innebara ett
otillatet individuellt stod till enskild naringsidkare.

Sponsring kan endast ldmnas om:

e syftet ar tydligt och ligger inom kommunens befogenheter,

e motprestationen ar relevant och proportionerlig (exempelvis synlighet for Avesta kommun eller
majlighet att presentera kommunen),

e risken for jav, otillbérlig paverkan eller fortroendeskada bedéms som lag och hanterbar,

e beslut fattas av behorig niva enligt delegationsordningen.

7. Handlaggningsordning
Foljande steg ska som utgangspunkt féljas vid sponsringsarenden:

e Initiera darende: beskriv syfte, objekt, motpart, uppskattat varde och dnskad motprestation.



Forhandsbeddmning: sakerstall kommunnytta, laglighet, ingen koppling till myndighetsutévning samt att
inga varningssignaler foreligger.

Samrad: vid behov involveras juridik, ekonomi och upphandling innan forslag tas fram.

Beslut: fattas av behorig beslutsfattare enligt delegationsordning; storre eller principiella darenden lyfts
till politiskt organ.

Avtal: sponsoravtal ska alltid vara skriftligt och undertecknas av behérig delegat.

Diarieforing och register: avtal diarieférs och registreras sa att det gar att soka och félja upp.
Uppfoljning: sdkerstall att motprestation levereras och dokumentera utfall innan férlangning eller nytt
avtal.

8. Krav pa sponsoravtal (minimikrav)

Ett sponsoravtal ska som minst innehalla:

avtalsparter och kontaktpersoner,

bakgrund, syfte och mal med sponsoravtalet,

sponsorns atagande (belopp och/eller specificerade varor/tjanster) och vardering,
kommunens motprestation och hur den ska genomforas (vad, var, nar, hur),
avtalstid, uppsagning och villkor vid installt arrangemang eller utebliven leverans,
villkor om varumarkesanvandning (kommunens logotyp, grafisk profil),
uppféljning och rapportering (vad som ska redovisas och nar),

ratt till uppsagning vid fortroendeskadliga omstéandigheter,

tvistlosning.

Sponsringsavtal ar en allman handling och ska diarieféras. Uppgifter som omfattas av sekretess hanteras

enligt offentlighets- och sekretesslagstiftningen.

9. Uppfoljning

Avtalande part ansvarar for att sponsringens genomférande och effekt foljs upp tillsammans med

motparten. Uppféljning ska dokumenteras och anvdandas som underlag infor beslut om férlangning eller nytt

avtal.



